COMMUNIQUE DE PRESSE
" Dijon, le 12 janvier 2011

Dijon

= strategiescamp

Un StratégiesCamp se déroulera samedi 12 février 2011

de 9h30 a 18h au Péle d’Economie et de Gestion de Dijon
Echangeons sur la Communication et ses Stratégies*

*digitales, émotionnelles, virtuelles, réelles, ludiques,
environnementales, interculturelles, commerciales, géopolitiques...

/ Un StratégiesCamp : pour qui, pour quoi ?

Cet événement est basé sur le principe des barcamps : un événement informel, sans programme déterminé a I’avance,
qui rassemble a I'origine les passionnés des nouvelles technologies, experts ou simples utilisateurs. Ce concept original
de « non conférence » improvisée séduit de plus en plus de publics et de curieux. On retire beaucoup de cette expérience
innovante et interactive et ces rencontres permettent la naissance de collaborations trés enrichissantes.

/ Les Stratégies de Communication et le web 2.0

Le theme de ce BarCamp : les stratégies de communication en lien avec les nouvelles pratiques numériques. Que
vous soyez communicants, experts, étudiants chercheurs, ingénieurs, amateurs, étudiants, blogueurs, passionnés ou
curieux, vous étes les bienvenus.

Venez partager, interagir, expérimenter ou vous informer sur les nouvelles stratégies de communication appliquées aux
possibilités qu’offrent le numérique. Tout est possible : faire connaitre un projet ou une idée innovante, montrer vos
expériences, dialoguer sur les sujets actuels concernant la stratégie et les interactions possibles avec les nouvelles
technologies, faire des ateliers pratiques pour se les approprier...

Ce barcamp est organisé par une équipe d’étudiants du Masci de I’Université de Bourgogne (Master en Stratégies de
Communication Internationale) et le soutien de I’équipe des barcampeurs et de Pointcomm’ (Le réseau informel des
communicants et journalistes de Bourgogne).

/ Les themes déja proposés ?

Les themes sont en cours de détermination mais a ce jour, des problématiques sont déja proposées :

e Géostratégie: Wikileaks, stratégie ou erreur ?
e Stratégie de communication de crise : quelle stratégie choisir en cas de crise majeure ? (BP, Total...)
¢ Quelle stratégie de communication interne pour lutter contre le stress au travail ?
e Communication non verbale
e Stratégie de la haute gastronomie en période de crise. La cuisine, phénoméne de mode, culturel
ou retour aux source et a des valeurs réconfortantes ?
e Les entreprises ou les marques qui integrent I’environnement comme stratégie de communication
e Séduction, amour, sensualité... pourquoi I'affect est une valeur utilisée pour communiquer ?

/ Les ateliers prévus ?

Initiation au Planning stratégique, a la Sémiotique...
Cet atelier vous invite a une séance de planning stratégique ou une analyse sémiotique sur le theme retenu le jour J.
Un professionnel nous livrera son analyse sur une valeur stratégique définie le jour méme avec les participants.



Battle Stratégique

Dans cet atelier, les participants seront invités a constituer des équipes de 5 a 10 membres. Ces équipes seront amenées
a se défier sur le theme de leur choix pendant 20 minutes aprés 10 minutes de préparation.

Exemples de thémes* pour la Battle Stratégique

e Durabilité vs « Blanchiment vert » (Greenwashing)

e Twitter vs Facebook

* Réseaux sociaux numériques vs communautés

e Communication vs communication non verbale

e Guerre de I'Information vs Communication d’influence

*liste non exhaustive, certains sujets étant proposés le jour-méme...

PowerPoint Karaoké

« Powerpoint, c’est du cinéma » est I’expression qui nous permettra de lancer cet atelier trés spécial... Si le storytelling
est la Stratégie qui a le vent en poupe, nous avons pensé qu’il n’y aurait rien de mieux qu’un PowerPoint Karaoké pour
tester ses qualités de « conteur » sur un support qui n’est pas le notre.

/ Le déroulé, qui n’est pas un programme
* 9h30 / Accueil, présentation des participants et proposition de themes

e 10h30/ Ateliers et tables-rondes

e 12h30 / Déjeuner-buffet

e 13h30 / Poursuite des ateliers et tables-rondes

e 18h / Fin du BarCamp

/ Dijon et les barcamps : une histoire riche et déja longue

Le premier barcamp dijonnais s’est tenu le 21 juin 2008 et a généré, des cette premiére édition, un fort dynamisme et
de nombreuses synergies. De nombreux barcamps, thématisés ou non, ont été organisés en Bourgogne et en Franche-
Comté a la suite de cette premiére édition : notamment deux artcamps qui ont accueilli plus d’une centaine d’artistes et
amateurs de nouvelles technologies (avec des battles graphiques qui se sont renouvelées et ont permis a des graphistes
de toute la France de se fédérer), un mediacamp qui a réuni journalistes et communicants en mai 2010, deux RuralCamps,
un Vinocamp a Beaune...

A la suite de ces événements, les barcampeurs ont monté de nombreux projets et collaborations, professionnels
ou bénévoles : un espace de co-working a Dijon, des applications smartphone, des créations de réseaux, d’autres
événements professionnels et,surtout, des contacts fructueux et riches...

Ce StratégiesCamp est le 11éme barcamp en Bourgogne.

/ Qu’est-ce qu’un BarCamp ? Comment cela se passe ?

Par essence, le barcamp ne propose pas de programme détaillé et normé a I'avance : toute sa richesse tient dans sa
simplicité d’organisation et dans son informalité. Une fois la date et le lieu trouvé, I'enthousiasme et la volonté de partager
font le reste. En premier lieu, il est nécessaire de s’inscrire sur le site www.barcampdijon.org/strategiescamp. Les
places sont en effet limitées a 100 personnes. Le programme se crée le jour méme.

Chaque participant ou « barcampeur » se présente brievement avec 3 tags ou mots-clés. Les participants qui souhaitent
animer une session (1h maximum) en présentent les grandes lignes. Une fois le programme de la journée établi, les
Stratégiescampeurs se répartissent dans les ateliers de leur choix, pour un temps de partage d’expériences et
d’échanges. Tous les participants sont invités a garder une trace de la session visitée (compte-rendu, présentation
mise a disposition, vidéo...) et a transmettre les informations qu’ils ont regues au plus grand nombre, par le biais du site
dédié au StratégiesCamp, avec la possibilité de mettre en ligne en temps réel les résumés des ateliers, les captations
audio et vidéo, mais également leurs blogs, twitts, facebook... L’accés, comme les repas, sont gratuits pour tous, chacun
apportant sa contribution au travers des participations aux ateliers, en animant les débats ou en aidant a la logistique.

/ Informations pratiques

¢ |e site officiel : www.barcampdijon.org/strategiescamp

e |e wiki : http://barcamp.org/StrategiesCampDijon

e | a page Facebook du StratégiesCamp de Dijon et I’événement

e | es tags Twitter : #strategiescamp #strategiescampdijon

e Inscription conseillée : 100 places seulement !

e Plus d’infos sur les barcamps : http://fr.wikipedia.org/wiki/Barcamp

e Contact presse : Luisa LOMBARDELLI luisa.lombardelli@gmail.com 06 49 38 36 53
& Sophie MARISCAL sophiemariscal@yahoo.com 06 82 31 37 31

e Le Lieu : au Pole d’Economie et de Gestion de I'Université de Bourgogne, 2 Boulevard Gabriel, 21000 Dijon
e Acces Bus L5 Direction Campus, arrét Mansart & Parking, gratuit sur place




